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Reserse kvantitativnich obsahovych analyz (Product placement ve filmech)

Pro splnéni prvni ¢asti ukolu jsem si vybrala dvé kvantitativni obsahové analyzy tykajici se product
placementu obsazeného v americkych filmech. Konkrétné se jedna o analyzy Branded Entertainment
and Integrated Product Placement in Tom Hanks Movies od Dr. Habila Arpad Papp-Vary a Gergd
Novodonszkiho a Product Placement in Top-Grossing Hollywood Movies: 2001 — 2012 od Huana Chena
a Ye Wanga. Nize se pokusim pribliZit jejich vyzkumy, vypracuji kratky vytah toho nejdilezitéjsiho
z jejich vyzkumu a zamérim se na postupy pfi zpracovavani informaci. Na Uvod je dlleZité zminit, co se
pod pojmem product placement rozumi. Jedna se o formu skryté reklamy, pfi které jsou loga znamych
firem ¢i konkrétni vyrobky cilené umistovany napftiklad do déje filmu i serialu. Dnes se jedna o béZnou
praktiku a propagaci vyrobk( a sluZzeb. Za to, Ze se v déji objevi, jsou spole¢nosti schopné tvirciim
zaplatit nemalé castky. Jedna se totiz o velmi vyhodnou formu propagace, protoze kdyz se stane
snimek ¢i serial oblibenym, pocet repriz stoupd a tim i pocet lidi, ktefi maji moznost tuto propagaci

vidét.
Branded Entertainment and Integrated Product Placement in Tom Hanks Movies

Prvni jmenovani se rozhodli ve své analyze Branded Entertainment and Integrated Product Placement
in Tom Hanks Movies zaméfit na product placement ve filmech Toma Hankse. Tom Hanks patii nejen
ve Spojenych statech americkych k jednomu z nejoblibenéjsich herct dnesni doby. Neni mnoho lidi,
ktefi by neznali filmy Trosec¢nik (2000), Forrest Gump (1994) ¢i Termindl (2004). Pfi vzpomince na
Trosecnika si lidé ¢asto vybavi volejbalovy mic¢ Wilson, ktery byl jeho jedinym spole¢nikem na ostrové.
Tuto myslenku si dobfe uvédomovali tvlrci analyzy, a proto se rozhodli zaméfit na product placement

ve filmografii Toma Hankse, a to ve snimcich natocenych v letech 1980 az 2013.

Konkrétné se zaméfili na stopaz, kdy je ve filmu vidét logo znamé znacky ¢i jejich produkt, a dale také
na pocet americkych znacek a neamerickych znacek ve filmech s Hanksem (celkem zkoumali 47 film).

Vysledky sumarizovali ve tfech tabulkach:

1) Chronologicky seradili 47 filmQ, pricemz ke kazdému vlozZili 3 sloupce, rok vydani, celkovou
stopaz filmu a pocet minut a vtefin, ve kterych se objevil product placement.

2) Druha tabulka shrnuje tu prvni, filmy rozdélené do tfi skupin dle dekad. V kazdé ze tfi skupin
je vypocitany prdmérny cas, kdy byl ve filmu vidén product placement. V letech 1980-1989 je
to 15 minut a 6 vtefin, v letech 1990-1999 31 minut a 1 vtefina a mezi roky 2000-2013 48 minut

a 33 vtefin.



3) Treti tabulka sumarizuje, kolik se v jednotlivych dekddach objevilo americkych a kolik

neamerickych znacek.

1980-1989: 14 film0 230 americkych 68 neamerickych
1990-1999: 15 film 325 americkych 65 neamerickych
2000-2013: 18 film{ 324 americkych 159 neamerickych

Z jejich vyzkumu vyvodili ¢tyfi zavéry:

1) Celkovy soucet product placementu za posledni dekady soustavné pribyva. Soucasné vsak
dodavaiji, ze existuji vyjimky — v osmdesatych a devadesatych letech se natocily i filmy, které
byly plné reklamy, a naopak po roce 2000 se nasly i snimky, kde se zadny reklamni vyrobek
neobjevil.

2) Nejedna se jen o pasivni umisténi produktu, ale i o aktivni, které hralo daleZitou roli ve scénafi
(napf. mi¢ Wilson).

3) Postupem casu se vedle americkych znacdek zacaly objevovat znacky evropské ci asijské.

4) V nékolik pripadech se objevila fiktivni znacka, kterd se diky filmu stala skutecnou

a Uspésnou (napf. sit restauraci Bubba Gump Shrimp z filmu Forrest Gump).

Product Placement in Top-Grossing Hollywood Movies: 2001 — 2012

Druzi jmenovani se zaméfili ve své analyze Product Placement in Top-Grossing Hollywood
Movies: 2001 — 2012 na product placement v nejvydélecnéjsich hollywoodskych filmech z let 2001 az
2012. Filmy vybirali dle tfi kritérii — byly vyfazeny fantasy a animované filmy, jednalo se o filmy z let
2001-2012 a za treti musel byt vroce uvedeni vtop 20 nejvydéle¢néjsich filma (za kazdy rok
vygenerovali dvé ndhodna cisla 1 az 20, kterd urcila filmy podle poradi vtop 20). Kédovaci kniha
obsahovala proménné jako ndzev a Zanr filmu, ¢as produktu na obrazovce, interakce postavy
s produktem, kdo zminil produkt (hlavni postava/vedlejsi postava/ostatni), jaky byl ton diskuze, ve

které byl produkt zminén, zda bylo zminéno vizualné, verbalné, kombinace obou ¢i viibec a podobné.

Ve 24 filmech (15x akéni, 6x komedie, 1x krimi, 1x drama, 1x sci-fi) bylo 773 pripadd product
placementu, cozZ je v priméru 32 znacek v kazdém filmu. Nejvice product placementu se objevilo
v akcnich filmech, nasledovano komediemi. Ze 34 % se jednalo o automobily, z 11 % elektronika, 9 %
média a zdbava a v 7,5 % Slo o ndpoje. Dale bylo zjisténo, Ze vizudlni zminka o produktu byla v 619
pfipadech (80,1 %), verbalni ve 134 pfipadech (17,3 %) a kombinace obou ve 20 (2,6 %). Napfi¢ snimky
se a7 70 % filmovych postav nedotklo ani nezminilo zobrazovaného produktu. Cas, kdy byly na

obrazovce produkty, rozdélili do skupin 0 — 5 vtetin (51,3 %), 6 — 10 vtefin (16,6 %), 11 — 15 vtefin



(4,7 %) a vice nez 15 vtefin (27,5 %). Diky této analyze a jejim autordm muzZeme vidét, jak dileZitou
soucasti hollywoodskych filma je product placement. Dnes se jednd o velky byznys a za par vtefin

v zabéru jsou firmy schopny zaplatit obfi sumy.

V zdvérecném ukolu bych se rdda vénovala product placementu ve filmech ¢i seridlech.



